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Opdrachtgever: vrije opdracht, knipoog naar King
Pepermunt

Doelstelling: inhaken op troonsafstand H.M.
Beatrix

Bureau: Boomerang Create

Media: social

COMMENTAAR

Gonnie Spijkstra: ‘Dan nu drie runners up. Deze
inhaker is al een tijdje oud en is ooit als freecard in
omloop geweest. Maar door het sterke design en
de sterke link ging de uiting alsnog viraal. Les: laat
je geniale idee rustig op de plank liggen, hoe moei-
lijk dat ook is.”

ALEX

PRI CICIS

KONINGSDAG BLIUFT NET ZO LEKKER

Oipdraciigover: Haimalegy, e o S KON I N’GS‘G BI.” FT
- NET ZOﬁ.I.E KKER.

Doelstelling: inhaken op Koningsdag die voortaan op Willem Alexanders verjaardag is.
Bureau: Boomerang Create
Media: social en (eerst) print

COMMENTAAR:

Gonnie Spijkstra: ‘Heineken was iets later met inhaken, maar haalde deze achterstand
slim in door een specifiek thema te nemen waar we twee uur na de bekendmaking
massaal over spraken: dat Koninginnedag vanaf 2014 Koningsdag wordt. Daar moesten
we toch even aan wennen: een mooie gelegenheid om ons gerust te stellen. Een logi-
sche link ook: bij Koninginne... euh, Koningsdag, dénken we ook gewoon aan Heineken.

. PRI i

ONDANKS DE AANGEKONDIGDE VORST BLUFT DE
DIENSTREGELING ONGEWIDZIGD

Opdrachtgever: NS

Doelstelling: inhaken op troonsafstand H.M. Beatrix
Bureau: Brandfighters

Media: social

COMMENTAAR:

Gonnie Spijkstra: ‘Toegegeven, naast Unox associéren we ook de Nederlandse
Spoorwegen met vorst. Alleen is dat niet zo'n positieve associatie. Des te gewaag-
der is het dus dat de NS met deze uiting kwam. Er werd dan ook getwijfeld of de
inhaker wel echt was. Punten voor de durf en de zelfspot! Was nog succesvoller

@ geweest als hij sneller was verspreid.
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